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Пояснительная записка к Схеме размещения рекламных конструкций муниципального образования Орловский район Кировской области
1. Общие положения

1.1. Схема размещения рекламных конструкций муниципального образования Орловский район Кировской области (далее - Схема) разработана на основании Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", Постановления Правительства Кировской области от 28 ноября 2012 № 183/718 «О размещении наружной рекламы на земельных участках и объектах недвижимого имущества, находящихся в собственности Кировской области», в соответствии с правилами землепользования и застройки муниципального образования «Орловское сельское поселение» Орловского района Кировской области, утвержденными решением Орловской сельской Думы № 9/58 от 27.09.2012 г. и правилами землепользования и застройки муниципального образования «Орловское городское поселение» Орловского района Кировской области, утвержденными решением Орловской городской Думы № 19/76 от 18.08.2009 г.
1.2. При определении мест размещения рекламных конструкций обеспечено соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, градостроительных норм и правил, требований безопасности, а также их расположение относительно линейных объектов (водопровод, канализация, линии связи, линии электропередач).
1.3. Настоящая Схема основана на принципах:

- унификации дизайна и мест стабильного размещения рекламных конструкций;

- комплексного размещения рекламных конструкций в районной среде;

- сохранения и обогащения архитектурного облика района.

2. Общие требования к установке рекламных конструкций

2.1. Рекламные конструкции не должны ухудшать архитектурный облик сложившейся застройки территории района, преграждать визуальное восприятие объектов архитектуры и ранее установленных рекламных конструкций.

2.2. Рекламная конструкция должна быть безопасна, запроектирована, изготовлена и размещена в соответствии с существующими строительными нормами и правилами, государственными стандартами, правилами устройства электроустановок и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций данного типа.

2.3. В Схеме для размещения на земельных участках приняты стандартные типы рекламных конструкций: магистральные рекламные щиты с одним или двумя рекламными (информационными) полями 3х6 м.

2.4. Недопустимо эксплуатировать рекламные конструкции без рекламных сообщений.
2.5. Рекламные конструкции должны содержаться в надлежащем техническом и эстетическом состоянии в течение всего срока их эксплуатации. В случае повреждения рекламной конструкции или информации, размещенной на ней, рекламораспространитель осуществляет работы по восстановлению их технического состояния, эстетического вида и изображения в течение пяти дней с момента обнаружения неисправности или порчи.

2.6. Владелец рекламной конструкции или уполномоченное им лицо обязаны содержать прилегающую к рекламной конструкции территорию в надлежащем санитарном состоянии и производить уборку территории в радиусе 5 (пяти) метров от опоры.

2.7. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием рекламораспространителя, номера его телефона и идентификационного номера конструкции. Маркировка должна быть размещена под информационным полем или на боковой поверхности рекламной конструкции и должна быть читаема с ближайшей полосы движения транспортных средств (в отдельных случаях - со стороны тротуара). 

2.8. Рекламные конструкции, имеющие фундамент, должны иметь заглубленные фундаменты с последующим восстановлением газона на нем. В случае отсутствия возможности заглубить фундамент он должен быть облицован плиткой либо другими декоративными облицовочными элементами.

2.9. Не допускается размещение на рекламной конструкции информационных материалов, не относящихся к рекламе или социальной рекламе, или использование рекламной конструкции не по назначению.

2.10. Не допускается установка рекламных конструкций:

- на памятниках истории и культуры и на территории их охранных зон, храмах, территориях, прилегающих к ним;

- на объектах капитального строительства, имеющих историко-архитектурную ценность,

- на территории кладбищ, за исключением случаев размещения на них рекламы ритуальных услуг и при условии, что площадь информационного поля рекламной конструкции не превышает 6 (шести) кв. м;
- в парках и скверах, а также на их ограждениях, за исключением установки временных рекламных конструкций на период проведения на их территории разовых, краткосрочных, централизованных мероприятий;

3. Внесение изменений в схему 

3.1. В случае размещения и эксплуатации рекламной конструкции, не соответствующей Схеме, разрешение на ее размещение и эксплуатацию может быть признано недействительным по решению суда.

3.2. Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции может быть признано недействительным решением суда, если Схема была изменена, в результате чего рекламная конструкция перестала ей соответствовать.

3.3.Отдельная схема может быть разработана на часть территории муниципального образования Орловский район Кировской области.
4. Обоснование предложенных решений размещения рекламных конструкций.
4.1. Предложенные в Схеме места для размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования Орловский район полностью соответствуют ГОСТ Р 52044-2003 от 22 апреля 2003 года «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений», правилам землепользования и застройки муниципального образования «Орловское сельское поселение» Орловского района Кировской области, утвержденным решением Орловской сельской Думы № 9/58 от 27.09.2012 г., правилам землепользования и застройки муниципального образования «Орловское городское поселение» Орловского района Кировской области, утвержденным решением Орловской городской Думы № 19/76 от 18.08.2009 г., требованиям технических регламентов. 
4.2. Предложенные в Схеме места для размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования Орловский район положительно повлияют на архитектурный облик сложившейся застройки территории района, не будут преграждать визуальному восприятию объектов архитектуры и ранее установленных рекламных конструкций.
5. Переходные положения

5.1. Требования к территориальному размещению рекламных конструкций распространяются на рекламные конструкции, размещенные до вступления в силу настоящей Схемы.

5.2. Рекламные конструкции, размещенные с нарушением территориального размещения, нормативных расстояний, или конструкции, находящиеся в ненадлежащем состоянии, должны быть демонтированы в течение трех лет с момента вступления в силу настоящей Схемы.

Рекламные конструкции, размещенные с нарушением требований настоящей Схемы, должны быть приведены в соответствие с типоразмерным рядом согласно требованиям Схемы по окончании срока договоров, заключенных до вступления в силу Схемы.

5.3. При проведении модернизации или изменении территориального размещения рекламных конструкций, произведенных и размещенных до вступления в силу настоящей Схемы, должны соблюдаться требования настоящей Схемы.

